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IzvjeSce o izvrSenju Programa rada i financijskom poslovanju Turisticke zajednice Pozesko-slavonske Zupanije
za razdoblje od 01. sijec¢nja do 31. prosinca 2025. godine daje prikaz ostvarenih aktivnosti proizaslih iz Programa
rada za 2025. godinu koji je usvojen na Skupstini Turisticke zajednice PoZesSko-slavonske Zupanije 12. prosinca
2024. godine, kao i |. izmjena i dopuna Programa rada usvojenih 19. prosinca 2025. godine.

U izvjeStajnom razdoblju provedene su aktivnosti razvoja turisti¢kih proizvoda, komunikacije i oglasavanja te
podrske lokalnim turistickim zajednicama i organizatorima dogadanja, uz kontinuirano praéenje turistickog
prometa, administrativne poslove sustava turistickih zajednica i provedbu projekata sufinanciranih sredstvima
HTZ-a.

PRIHODI

1. Izvorni prihodi
1.1.Prihodi od Turisticke pristojbe

Turisticka pristojba prihod je turistickih zajednica. TZ Pozesko-slavonske Zupanije, kao i sve ostale turisticke
zajednice, turisticku pristojbu koristi za izvrSavanje svojih zadacda i za svoje poslovanje sukladno godiSnjem
programu rada.

Uplacena sredstva turisticke pristojbe za podrucje djelovanja TZG PozZege rasporeduju se prema sljedeéem
rasporedu:

1. 65% sredstava turistickoj zajednici grada PoZege,
15% sredstava turistickoj zajednici PoZeSko-slavonske Zupanije,
3. 20% sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici.

Iznimno za turisticke zajednice opéina i gradova koje ostvaruju izvorne prihode manje od 26.544,56 eura
godisnje, a to se odnosi na TZG Kutjeva, TZG Lipika, TZG Pakraca, TZG Pleternice i TZ Zlatni Papuk, turisticka
pristojba rasporeduje se prema sljede¢em rasporedu:

1. 80% turistickoj zajednici opcine ili grada,
2. 20% turistickoj zajednici PoZesko-slavonske Zupanije.

1.2.Prihodi od turisticke ¢lanarine

Turisticka Clanarina je prihod turistickih zajednica, a rasporeduje se sukladno odredbama Zakona o
¢lanarinama u turistickim zajednicama. Obveznici pla¢anja ¢lanarine su pravne i fizicke osobe koje obavljaju
djelatnosti koje su rasporedene u pet skupine. Obveznici pladaju €lanarinu ovisno o skupini u koju pripada
njihova djelatnost.

Realiziacija izvornih prihoda:



Turisticka pristojba - 11.532,89
Turisticka ¢lanarina - 29.509,27

2. Prihodi iz prorac¢una Zupanije/op¢ine/grada
2.1.Prihodi iz proracuna Zupanije za zakonske zadace

Za funkcioniranje ureda Turisti¢ka zajednica Pozesko-slavonske Zupanije iz proracuna regionalne
samouprave ostvarila je prihode za obavljanje poslova i zadaca turistickog ureda.

2.2.Prihodi iz proracuna Zupanije za projekte

Za programske aktivnosti Turisticka zajednica PoZesko-slavonske Zupanije iz proracuna regionalne
samouprave nije povlacila sredstva.

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica
U prihodima od sustava turistickih zajednica su iskazani prihodi, odnosno transferi sredstava od strane
Hrvatske turisticke zajednice iz Fonda za turisti¢ki nedovoljna razvijena podrucja i kontinent.

3.1.Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent

Odobrena sredstava sukladno Javnom natjecaju iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent dodijeljena Turistickoj zajednici Pozesko-slavonske Zupanije sukladno Pravilniku o
kriterijima za dodjelu sredstava iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent (NN 04/22.)
i Odluci Turisti¢kog vijeéa Hrvatske turisticke zajednice koristena su za realizaciju projekata u 2025. godini.

3.2.Fond za izravnanje

Hrvatska turisticka zajednica sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i
kontinent dostavlja regionalnim turistickim zajednicama koje ostvaruju izvorni prihod od turisticke
pristojbe i clanarine manji od 66.361,40 eura godiSnje kao razliku do iznosa od 66.361,40 eura - izravnanje.
Prihod od izravnanja u 2025. godini TZ PSZ koristila je za pokrivanje 30% odobrenih sredstava od strane
HTZ-a za projekte, s obzirom da smo obvezni svaki projekt realizirati u 100%-tnom iznosu. U 2025. godini
uplaéen nam je iznos 30% neisplaéenih sredstava za projekte iz 2024. godine te iznos od 100% odobrenih
sredstava za dva projekta i 70% odobrenih sredstava za treci projekt. Do 15. prosinca 2025. opravdana su
dva projekta u 100% iznosu, a za tredi je zatrazeno produZenje roka.

Realizacija prihoda iz sustava turistickih zajednica:

Fond za turisticki nedovoljno razvijena podruéja i kontinent - 357.000,00 eur
Neispla¢ena sredstva u 2024. godini - 69.000,00 eur

Sredstva za provedbu projekata u 2025. g. (2 projekta - 100% sredstava, 1 projekt — 70% sredstava)
- 288.000,00 eur
Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrudja i kontinent - izravnanje - 31.146,60 eur



4. Prihodiiz EU fondova
Turisticka zajednica Pozesko-slavonske Zupanije nije provodila projekte sufinancirane sredstvima iz EU
fondova.

4.1.Prihod od sudjelovanja u provedbi projekata iz EU fondova
Prihod od sudjelovanja u provedbi projekata iz EU fondova — 0,00 eur

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

5.1.Prihod od objavljivanja komercijalnih oglasa
U 2025. godini nije ostvaren prihod od objavljivanja komercijalnih oglasa — 0,00 eur

5.2.Prihodi od organiziranja stru¢nih skupova i edukacija
U 2025. godini nije ostvaren prihod od objavljivanja komercijalnih oglasa — 0,00 eur

6. Ostali nespomenuti prihodi, potpore i pomoci

Pod ostale nespomenute prihode ubrajamo prihode koji su ostvareni uplatom tijekom godine, a
odnosili su se na priljev od kamate i ostale prihode.

Realizacija ostalih nespomenutih prihoda, potpora i pomodi :
Prihod od pravnih i fizickih osoba — 0,00 eura

Prihod od kamata — 24,09 eura

Ostali prihod — 0,00 eur

7. Prijenos prihoda prethodne godine

Turisti¢ka zajednica PoZesko-slavonske Zupanije nije imala prijenos viska prihoda iz 2024. godine.



AKTIVNOSTI

U sklopu djelatnosti Turistickog ureda nastali su troSkovi koji proizlaze iz redovnog djelovanja Turisticke
zajednice PozZesko-slavonske Zupanije i provodenja svih planiranih aktivnosti.

1. IstraZivanje i stratesko planiranje

1.1. Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/ akcijskih dokumenata
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TuristiCka zajednica PoZesko-slavonske Zupanije u skladu sa usvojenim strateskim dokumentima
nacionalne razine izraduje operativne opce, proizvodne i marketinske planove, te planove upravljanja.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U izvjestajnom razdoblju zapoceta je izrada Plana kulturnog turizma PoZesko-slavonske Zupanije, koju
izraduje tim za interpretaciju bastine MUZE d.o.o. (Zagreb), a u sklopu procesa odrZana je prva radionica
09.12.2025. na kojoj je provedeno mapiranje doZzivljaja u PoZeSko-slavonskoj Zupaniji. Time su postavljene
strucne i operativne podloge za daljnje planiranje i razvoj kulturno-turistickih sadrzaja destinacije.

Za projekt “Zlatna Slavonija — Izrada operativnih dokumenata” zatrazeno je produljenje roka za dostavu
dokumentacije o realizaciji do 30. travnja 2026. godine zbog kadrovskih promjena i dinamike ugovaranja
klju€nih aktivnosti u drugom dijelu godine.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 65.000,00 eur
Izmjene i dopune: 20.548,99 eur
Realizacija: 20.548,99 eur

1.2. IstraZivanje i analiza trzista
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Istrazivanje i analiza trzisSta temeljna su aktivnost za prikupljanje, sortiranje, analizu i tumacenje
prikupljenih podataka s ciljem ekstrakcije relevantnih informacija na temelju kojih se donose odluke na
operativnoj, taktickoj i strateskoj razini.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U izvjeStajnom razdoblju aktivnosti istrazivanja i analize trzista provodile su se kroz redovni rad ureda
(prikupljanje i prac¢enje relevantnih podataka), bez zasebno ugovaranih aktivnosti i bez nastanka troskova na
ovoj stavci.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 2.000,00 eura
Izmjene i dopune: 0,00 eura

Realizacija: 0,00 eura

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Detaljan i precizan opis aktivnosti:



Aktivnost mjerenja ucinkovitosti promotivnih aktivnosti odnosi se na praéenje rezultata provedenih
promotivnih aktivnosti kroz dostupne pokazatelje (doseg i angaZman na drustvenim mreZzama, udinci
oglasavanija i vidljivosti, povratne informacije dionika i javnosti), s ciljem dobivanja podloga za usmjeravanje i
optimizaciju buducih promotivnih aktivnosti. U 2024. godini ova je aktivnost ukljucivala i SEO optimizaciju web
stranice (kao primjer provedbe mjerenja i poboljSanja digitalne ucinkovitosti).

Ostvareni cilj aktivnosti:

U izvjeStajnom razdoblju nije bilo zasebno ugovorenih aktivnosti ni troskova na ovoj stavci. Pracenje
uc¢inaka provedbenih promotivnih aktivnosti (online i offline) provedeno je u okviru redovnog rada ureda, kao
podrska planiranju i provedbi aktivnosti promocije destinacije i pojedinih kampanja tijekom 2025. godine.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 2.000,00 eura

Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 0,00 eura

2. Razvoj turistickog proizvoda

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U okviru ove aktivnosti Turisticka zajednica PoZeSko-slavonske Zupanije pocetkom 2025. godine
provodila je prikupljanje i obradu relevantnih podataka te koordinaciju s dionicima u destinaciji (lokalne
turisticke zajednice, gradovi i opcine te ostali dionici turisticke ponude), s ciljem izrade Plana upravljanja
destinacijom PoZeSko-slavonske Zupanije. Aktivnost se provodila u suradnji s Ekonomskim institutom iz
Zagreba, kao struc¢nim izradivacem dokumenta, u svrhu strukturiranja turistickih proizvoda i upravljanja
razvojem destinacije na temelju stvarnih resursa i potreba.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nastavljen je rad na izradi Plana upravljanja destinacijom PSZ kroz provedbu stru¢nih i operativnih
aktivnosti (prikupljanje potrebnih podataka i informacija te koordinacija s dionicima), ¢ime su osigurane
podloge za kvalitetnije upravljanje razvojem i strukturiranje turisti¢kih proizvoda na podrucju Zupanije.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 40.000,00 eura
Izmjene i dopune: 8.062,50 eura

Realizacija: 8.062,50 eura

2.2. Sustavi oznafavanja kvalitete turistickog proizvoda

Detaljan i precizan opis aktivnosti:



Aktivnost se odnosi na uvodenje i/ili provedbu sustava oznacavanja kvalitete turistickih proizvoda
(standardi, oznake, programi kvalitete) s ciljem podizanja razine usluge i sadrZaja u destinaciji te stvaranja
prepoznatljivih i konkurentnih proizvoda.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Kroz ovu aktivnost nije bilo troSkova.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 5.000,00 eura
Izmjene i dopune: 0,00 eura

Realizacija: 0,00 eura

2.3. Podrska turisti¢koj industriji

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Aktivnost se odnosila na nastavak provedbe promotivne kampanje zapocete ranijih godina, kojom se
kljucni turisticki proizvodi i destinacijska poruka Zlatne Slavonije komuniciraju kroz zakup oglasnog prostora na
autobusima koji prometuju diljem Hrvatske. Time se osigurava kontinuirana vidljivost destinacije u
putni¢kim/transportnim kanalima, uz Sirok doseg prema ciljnoj publici izvan Zupanije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U 2025. godini provedena je realizacija dijela kampanje kroz zakup oglasnog prostora na autobusima
(Autotrans d.d.), kroz mjesecne obracune za razdoblje (pros. 2024. te sij.—svib. 2025.), ¢ime je odrzana
kontinuitetna prisutnost promotivnih poruka Zlatne Slavonije u prometu i prema Siroj javnosti.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 5.000,00 eura
Izmjene i dopune: 500,00 eura
Realizacija: 493,55 eura

2.4. Podrska razvoju turistickih dogadanja

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U okviru ove aktivnosti TZ Pozesko-slavonske Zupanije tijekom 2025. godine pruzala je produkcijsku,
logisticku i promotivnu podrsku turistickim dogadanjima na podrucju Zupanije, s ciljem jacanja prepoznatljivosti
destinacije, podizanja kvalitete programa te poticanja dolazaka i potrosnje. Podrska je obuhvacala, ovisno o
potrebama pojedine manifestacije, aktivnosti poput tehnicke podrske (npr. ozvucenje, rasvjeta,
pozornica/elementi opreme), uredenja prostora, izrade i tiska promotivnih materijala te izrade foto/video
sadrzaja za promociju.

Ostvareni cilj aktivnosti:



U izvjeStajnom razdoblju provedba je bila usmjerena na podrsku ukupno 15 manifestacija na podrucju
vise JLS (Lipik, Velika, Brestovac, Caglin, Kaptol, PoZega, Pleternica, Jaksi¢, Pakrac) u suradnji s lokalnim
turistickim zajednicama (TZ PoZega, TZ Pakrac, TZ Kutjevo, TZ Lipik, TZ Pleternica, TZ Zlatni Papuk).

Kao primjeri provedbe navode se: Sajam cvijeca u Lipiku (uredenje prostora), ,Najduzi stol” u Velikoj (tisak
promotivnih materijala i tehnicka podrska), HalStatski dani u Kaptolu (promotivni video i fotografije, razvoj
vizualnog identiteta i tisak), HOPA fest u PoZegi (najam ozvucenja i natkrova), Urban fest , Dobre vibracije”
(tehni¢ka podrska), Streetball Lipik (foto/video), ,ldes i pijes” (promotivni materijali), ,,Pjesmom u jesen“ u
Jaksi¢u (promotivna oprema i tehnicka podrska) te Slavonski banovac u Pakracu (promotivni elementi,
fotografiranje i promocija).

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 80.000,00 eura
Izmjene i dopune: 86.239,05 eura

Realizacija: 86.239,05 eura

2.5. Turisticka infrastruktura

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Javna turistic¢ka infrastruktura na podrucju PoZesko-slavonske Zupanije izravno ili neizravno utjece na
razvoj turizma i turisticke ponude u funkciji dodane vrijednosti turistickih sadrzaja.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Kroz ovu aktivnost nije bilo troSkova.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 10.000,00 eura
Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 0,00 eura

3. Komunikacija i oglasavanje

3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Razvijanjem i promocijom zajednickog brenda Zlatna Slavonija doprinosi se boljem pozicioniranju destinacije
na trzistu, Sto u konacnici rezultira veéim interesom posjetitelja/turista te jatanjem prepoznatljivosti
destinacije. Aktivnost obuhvaca poslove vezane uz brend arhitekturu i uskladenu primjenu brenda (vizualni
elementi, konzistentna komunikacija, pripreme kreativnih rjesenja/vizualai sl.).

Ostvareni cilj aktivnosti:
U 2025. godini nije bilo financijske realizacije na ovoj stavci, dok se brend Zlatna Slavonija tijekom godine
koristio i odrzavao kroz redovan rad ureda te kroz druge povezane komunikacijske aktivnosti i stavke (npr.
oglasavanje i produkcija promotivnih materijala), sukladno programskim potrebama.



Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 2.000,00 eura
Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 0,00 eura

3.2. Oglasavanje destinacijskog brenda, turisticke ponude i proizvoda

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost se odnosila na provedbu oglasavanja i promocije destinacijskog brenda Zlatna Slavonija i turisticke
ponude PoZesko-slavonske Zupanije kroz kombinaciju online i offline kanala, s ciliem povecanja vidljivosti,
jaCanja prepoznatljivosti brenda te poticanja interesa za dolazak i konzumaciju turistickih proizvoda.
Oglasavanje je provedeno kroz medijske objave i zakup oglasnog prostora, digitalno oglasavanje (ukljucujuci
TikTok) te kroz ciljane suradnje radi jacanja dosega prema relevantnim ciljnim skupinama.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Tijekom 2025. provedene su aktivnosti oglasavanja i promocije kroz: TV prisutnost kroz priloge, ukljucivanje
destinacije u HRT serijal “Regija u pokretu” (ukupno 5 priloga u 4 epizode emisije Rekreacija na HRT2),
objave/¢lanke u medijima (Hanza Media — LIKE magazin i Gloria putovanja; objave/¢lanci uz zakup oglasavanja
kroz Croatia Airlines — jesensko i zimsko izdanje; ¢lanak i oglas u Gastronautu), digitalno oglasavanje (ukljucujudi
TikTok), influencer suradnju sa 7 nacionalnih influencera za promociju adventa Ninina carobna Shhhuma te
outdoor oglasavanje kroz billboard kampanju na 20 povrsina u kontinentalnoj Hrvatskoj, uz dodatne pozicije
vidljivosti (npr. putnicki kanali).

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 150.000,00 eura
Izmjene i dopune: 129.597,16 eura
Realizacija: 129.623,16 eura

3.3. Odnosi s javnoséu: globalni i domaci PR

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Aktivnost odnosa s javnos¢éu obuhvaca kontinuirano informiranje javnosti o turistickoj ponudi PoZesko-
slavonske Zupanije i destinacijskom brendu Zlatna Slavonija putem offline i online kanala, kao i suradnju s
medijima, kreatorima sadrzaja i drugim relevantnim dionicima radi povecanja vidljivosti destinacije. Opis se
vodi prema strukturi iz izvjeS¢a 2024.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Tijekom 2025. godine provedene su PR aktivnosti kroz suradnje i dogadaje koji su doprinijeli vidljivosti
destinacije, ukljucujuéi posjet svjetski poznatog avanturista i putopisca Hazena Audela (National Geographic)
te studijsko putovanje predstavnika agencija Uniline i Riksja Travel s ciljem uvritavanja PSZ u paket-
aranZmane, kao i aktivnosti vezane uz ugovor sa svjetskim vodi¢em Gault & Millau za izdavanje vodica
Slavonija, Baranja i Srijem (s uklju¢enim restoranima s podruéja PSZ), koji ¢e biti izdan u 2026. godini.

Napomena: na ovoj stavci nije bilo financijske realizacije (troskovi su se evidentirali kroz druge
aktivnosti/stavke ili su provedeni u okviru redovnog rada).



Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 20.000,00 eura
Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 0,00 eura

3.4. Marketing i poslovne suradnje

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Aktivnost marketinga i poslovnih suradnji obuhvacala je provedbu zajednickih promotivnih i
partnerskih aktivnosti s ciljem jacanja vidljivosti destinacijskog brenda Zlatna Slavonija, povezivanja s
relevantnim dionicima te realizacije zajednickih inicijativa s partnerima (posebno u okviru suradnji na
regionalnoj razini). Aktivnost ukljucuje udruzivanje resursa s partnerima radi ucinkovitije promocije i nastupa
na trzistu, kao i provedbene troskove povezane s realizacijom dogovorenih suradnji.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U 2025. godini realizirana je marketinska i poslovna suradnja kroz TV kampanju u okviru Klastera
Slavonija (refundacija udjela za TV kampanju), ¢ime je osigurana dodatna vidljivost destinacije i kontinuitet
zajednickog nastupa Slavonije na trzistu. U sklopu provedbe evidentirani su i manji operativni troskovi vezani
uz provedbu aktivnosti (npr. usluge povezane s organizacijom/sastancima i partnerskim obvezama).

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ (u suradnji s partnerima kroz Klaster Slavonija)

Planirana sredstva: 5.000,00 eura
Izmjene i dopune: 5.215,10 eura
Realizacija: 5.215,10 eura

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Sajmovi su jedinstvena prigoda za promociju i predstavljanje turisticke ponude Zupanije u zemlji i
inozemstvu. Kroz sudjelovanja na turistickim sajmovima i povezanim prezentacijama ostvaruje se vidljivost
destinacije, kontakt s trzistem i dionicima turisticke industrije te dodatno pozicioniranje destinacijskog brenda
Zlatna Slavonija prema ciljanim skupinama. Opis je uskladen s primjerom iz izvje$¢a 2024.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U 2025. godini TZ PSZ sudjelovala je na sajmovima u suradniji s klasterom Slavonija, i to: Ferien Messe,
BeC (16.—19.01.2025.), Alpe Adria, Ljubljana (29.01.-01.02.2025.), Fiets en Wandelbeurs, Utrecht (14.—
15.02.2025.) te f.re.e Miinchen, Miinchen (19.-23.02.2025.). Uz navedeno, PoZesko-slavonska Zupanija bila je
partner Sajma agroturizma Sibensko-kninske Zupanije u Skradinu (30.04.—01.05.2025.), na kojem su sudjelovali
i izlagaCi iz PoZesko-slavonske Zupanije.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ, Klaster Slavonija



Planirana sredstva: 20.000,00 eura
Izmjene i dopune: 10.397,25 eura
Realizacija: 10.397,25 eura

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisti¢ka zajednica PoZeSko-slavonske Zupanije tijekom 2025. godine provodila je aktivnosti suradnje
s organizatorima putovanja s ciljem jacanja prisutnosti destinacije na trzZistu te poticanja uvrStavanja ponude
PoZesko-slavonske Zupanije u programe i paket-aranZmane turistickih agencija. Aktivnost je obuhvatila
komunikaciju i suradnju s relevantnim partnerima te organizaciju/realizaciju studijskih posjeta, u svrhu
neposredne prezentacije destinacijskih proizvoda i doZivljaja. (Opis je uskladen s pristupom iz izvjeS¢a 2024.,
gdje je naglasak na studijskim putovanjima i prezentaciji ponude agentima.)

Ostvareni cilj aktivnosti:

U izvjeStajnom razdoblju provedena je suradnja kroz studijsko putovanje predstavnika agencija Uniline
i Riksja travel, s ciljem uvrsStavanja PoZesko-slavonske Zupanije u njihove paket-aranimane, ¢ime su ojacane
poslovne veze s organizatorima putovanja i otvorene dodatne mogucnosti plasmana destinacijske ponude.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 2.000,00 eura
Izmjene i dopune: 461,00 eura
Realizacija: 461,00 eura

3.7. Kreiranje promotivnog materijala

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Aktivnost kreiranja promotivnog materijala obuhvaéa izradu, pripremu i proizvodnju promotivnih
materijala (tiskani i digitalni materijali, promotivni artikli i drugi vizualno-komunikacijski elementi) koji se
koriste u promociji destinacije i destinacijskog brenda Zlatna Slavonija, na sajmovima, prezentacijama,
dogadanjima i kroz druge kanale komunikacije. Cilj je osigurati kvalitetne i ujednalene materijale za
predstavljanje ponude Pozesko-slavonske Zupanije te jacanje prepoznatljivosti brenda.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Tijekom 2025. godine izradeni su i/ili nabavljeni promotivni materijali i artikli za potrebe promocije i
predstavljanja destinacije, ukljuCujuéi: doradu/izvedbu promotivnih materijala i tiska, izradu grafickih
priprema, nabavu i tisak promotivnih artikala te izradu materijala koji su koriSteni na sajmovima,
prezentacijama i manifestacijama (u suradnji s partnerima i dobavljacima). Aktivnost je doprinijela
ujednag¢enom i prepoznatljivom nastupu TZ PSZ kroz brend Zlatna Slavonija tijekom cijele godine.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ



Planirana sredstva: 30.000,00 eura
Izmjene i dopune: 21.864,50 eura
Realizacija: 21.864,50 eura

3.8. Internetske stranice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost obuhvaca redovno odrZavanje i aZuriranje mrezne stranice TZ PoZeSko-slavonske Zupanije
(www.visitslavonia.hr) s ciljem pruzanja cjelovitog pregleda turisticke ponude po kategorijama, objave novosti
i korisnih informacija, kao i kontinuiranog unosa dopuna (tekstovi, fotografije, multimedija, kalendar dogadanja
i sl.). Uz vlastitu web stranicu, u okviru redovnog rada aZuriraju se i sadrzaji na poddomeni/kanalima nacionalne
stranice croatia.hr, kao i na klasterskoj web stranici slavonia.travel.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Tijekom 2025. godine provedeno je redovno odrzavanje i objavljivanje sadrzaja na www.visitslavonia.hr te
povezanim kanalima (croatia.hr i slavonia.travel).

Prema dostupnim pokazateljima, web stranica je u razdoblju 01.01.-16.12.2025. ostvarila ukupno 137.000
pregleda, ¢ime je osigurana kontinuirana online vidljivost destinacije i dostupnost informacija posjetiteljima.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ, Klaster Slavonija

Planirana sredstva: 20.000,00 eura
Izmjene i dopune: 2.244,16 eura
Realizacija: 2.244,16 eura

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Aktivnost se odnosi na kreiranje, odrzavanje i nadopunjavanje baza turistickih podataka koje se koriste
za izradu promotivnih materijala i digitalnih sadrZaja (prvenstveno foto/video materijala i priprema sadrzaja za
objave, kampanje i prezentacije). Kvalitetna i aZurna baza sadrZaja preduvjet je za ucinkovitu promociju
destinacije i brenda Zlatna Slavonija kroz razlic¢ite komunikacijske kanale.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U izvjeStajnom razdoblju, u okviru ove aktivnosti provedene su aktivnosti izrade i prikupljanja
foto/video sadrzaja te priprema materijala za daljnju digitalnu promociju, ¢ime je baza turistickih podataka
dodatno oja¢ana i stavljena u funkciju komunikacijskih i promotivnih aktivnosti TZ PSZ tijekom 2025. godine.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 20.000,00 eura

Izmjene i dopune: 6.635,00 eura
Realizacija: 6.635,00 eura



3.10. Turisticko-informativne aktivnosti

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Aktivnost turisticko-informativnih aktivnosti obuhvaca troskove i provedbene aktivnosti povezane s
informiranjem posjetitelja te operativnim funkcioniranjem i opremanjem sadrzaja koji su u funkciji prihvata,
informiranja i interpretacije turisticke ponude destinacije. U 2025. godini aktivnost je ukljucivala tekuce
troskove vezane uz objekt/sadrzaj “Winehouse” (komunalne usluge i elektrit(na energija), kao i
nabavu/opremanje informativno-prezentacijskih elemenata i sadrzaja u svrhu bolje prezentacije destinacije.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U izvjeStajnom razdoblju osigurani su preduvjeti za kvalitetnije turisticko informiranje i prezentaciju
ponude kroz: podmirenje redovnih rezijskih troskova za “Winehouse” (Tekija d.o.o. i HEP Elektra), izradu/otkup
fotografija za potrebe turistiCko-informativnih sadrzaja (Kodak Centar d.o.0.) te nabavu informativno-
prezentacijskog elementa (jednostrani slobodnostojeci ekran) u okviru projekta “Zlatna Slavonija Dozivi...”, uz
dodatne povezane aktivnosti prema evidentiranim racunima.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 8.000,00 eura
Izmjene i dopune: 25.702,21 eura
Realizacija: 26.052,21 eura

4. Destinacijski menadZment

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije / eVisitor

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Strucna sluzba Turisti¢cke zajednice PoZeSko-slavonske Zupanije obavlja poslove sukladno Zakonu i naputcima
HTZ-a vezano uz koordinaciju lokalnih turistickih zajednica te praéenje turistickog prometa kroz sustav eVisitor.
Aktivnost ukljuCuje praéenje prijava i odjava turista, uvida u turisti¢ki promet i statisticke pokazatelje, kao i
koriStenje podataka za izradu analiza i izvjeStavanja te planiranje daljnjih mjera i aktivnosti u destinaciji.

Ostvareni cilj aktivnosti:
U izvjeStajnom razdoblju pracenje turistickog prometa i priprema statistickih podloga iz sustava eVisitor
provodili su se u okviru redovnog rada ureda, bez zasebno ugovorenih aktivnosti i bez nastanka troskova na
ovoj stavci.

Nositelj aktivnosti i partneri: HTZ, TZ PSZ

Planirana sredstva: 1.000,00 eura
Izmjene i dopune: 0,00 eura

Realizacija: 0,00 eura

4.2, Strucni skupovi i edukacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:



Aktivnost obuhvaca provedbu i/ili sudjelovanje u struénim skupovima, konferencijama i edukacijama s
ciliem jacanja kapaciteta dionika u turizmu te unaprjedenja kvalitete usluge i razvoja turisticke ponude na
podrucju PoZeSko-slavonske Zupanije. Aktivnosti se provode kroz organizaciju edukativnih radionica za dionike
u turizmu te kroz sudjelovanja na relevantnim stru¢nim dogadanjima.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U 2025. godini provedena je edukativna radionica za ugostitelje na temu “Slavonska tradicionalna jela
u modernom ruhu”, s ciljem osnazivanja lokalnih dionika u kreiranju kvalitetnije i atraktivnije gastronomske
ponude, uz provedbene troskove vezane uz organizaciju radionice (najam prostora, angazman predavaca,
nabava namirnica te pratece snimanje/produkciju sadrzaja).

Dodatno, ostvarena su i sudjelovanja na stru¢nim dogadanjima (npr. konferencijski programi i skupovi vezani
uz turizam), ¢ime su prikupljene stru¢ne informacije i primjeri dobre prakse koji se koriste u daljnjem razvoju i
upravljanju destinacijom.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 50.000,00 eura

Izmjene i dopune: 13.174,78 eura
Realizacija: 13.174,78 eura

4.3. Koordinacija i nadzor

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica PoZesko-slavonske Zupanije u 2025. godini sudjelovala je u radu koordinacija
sustava turistickih zajednica na regionalnoj i nacionalnoj razini te je kroz koordinacije s lokalnim turistickim
zajednicama na podrucju Zupanije uskladivala provedbu aktivnosti, pratila kretanja i promjene relevantne za
razvoj turizma te osiguravala pravovremenu razmjenu informacija i operativnu podrsku dionicima. Opis se
sadrzajno nastavlja na nacin provedbe iz 2024. godine.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Osigurana je koordinacija i uskladeno djelovanje turistickih zajednica na podrucju PoZzesko-slavonske
Zupanije kroz sudjelovanje na koordinacijama i provedbu komunikacije s LTZ-ovima, ¢ime su dionici sustava bili
informirani i provedba aktivnosti uskladena u skladu sa zakonskim i operativnim obvezama.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ, HTZ
Planirana sredstva: 1.000,00 eura

Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 495,01 eura

4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji



Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Aktivnost upravljanja kvalitetom u destinaciji usmjerena je na poticanje i prepoznavanje kvalitete
turisticke ponude na podrucju PoZesko-slavonske Zupanije, kroz praéenje primjera dobre prakse te ukljucivanje
dionika u relevantne sustave vrednovanja i nagradivanja, s ciljem jacanja vidljivosti kvalitetnih proizvoda i
usluga te motiviranja dionika na daljnje podizanje standarda.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U 2025. godini provedene su aktivnosti vezane uz pracenje i promociju kvalitete kroz ukljucivanje
subjekata s podrucja Zupanije u sustave nagradivanja i javne promocije. U sklopu toga, na svecanoj dodjeli
nagrade Suncokret ruralnog turizma (08.12.2025., Bjelovar) dobitnici s podrucja PoZesko-slavonske Zupanije
ostvarili su priznanja u vise kategorija (zlatne povelje i posebna priznanja), ¢ime je dodatno istaknuta kvaliteta
i raznolikost ruralne turisticke ponude Zupanije.

Dodatno, u okviru Dana hrvatskog turizma (20.-21.11.) zabiljeZzena su i priznanja za kvalitetu u segmentu
privatnog smjestaja (primjeri: priznanja za domacina i za djelatnicu godine), Sto je doprinijelo vidljivosti i
motivaciji dionika na daljnje unaprjedenje usluge.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 5.000,00 eura
Izmjene i dopune: 2.343,75 eura

Realizacija: 2.343,75 eura

4.5. Poticanje na o€uvanje i uredenje okolisa

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U okviru ove aktivnosti naglasak se stavlja na odrZivost u turizmu, pri cemu su razvoj i upravljanje
odrzivim razvojem turizma jedan od kljuénih prioriteta destinacije, ukljucujuci poticanje osvijeStenog odnosa
prema okolisu i prostoru te promicanje odgovornog ponasanja dionika i posjetitelja.

Ostvareni cilj aktivnosti:
U izvjeStajnom razdoblju nije bilo financijski evidentiranih troSkova na ovoj stavci.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 3.000,00 eura

Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 0,00 eura

5. Clanstvo u strukovnim organizacijama

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:



Turisticka zajednica PoZzesko-slavonske Zupanije ¢lanica je medunarodne Udruge Staza Zeljeznog doba
Podunavlja, koja okuplja partnere iz Austrije, Bugarske, Hrvatske, BiH, Njemacke, Madarske, Rumunjske i
Slovenije, a bavi se istrazivanjem i predstavljanjem arheoloske bastine.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povezivanje i promocija podunavske regije, arheoloskih nalaziSta i muzeja u kojima se ¢uvaju predmeti
iz Zeljeznog doba.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 0,00 eura

Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 0,00 eura

5.2. Domacde strukovne i sl. organizacije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Turisti¢ka zajednica nije ¢lanica turisti¢kih organizacija i srodnih udruzenja.
Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ
Planirana sredstva: 100,00 eura
Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 0,00 eura

6. Administrativni poslovi

6.1. Place
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U Turistic¢koj zajednici Pozesko-slavonske Zupanije ova stavka rashoda obuhvaca troskove rada strucne
sluzbe, odnosno bruto plade zaposlenih, ostale naknade zaposlenicima te troskove redovnog osiguranja,
sukladno internim aktima (Pravilnik o radu i djelovanju strucne sluzbe) i vaze¢im propisima. Tekst je uskladen
po strukturi s izvjeS¢em za 2024. godinu.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Osigurano je redovno funkcioniranje strucne sluzbe i provedba svih aktivnosti Programa rada tijekom

2025. godine kroz uredno podmirivanje troskova placa i pripadajucih obveza, ¢ime su stvoreni organizacijski

preduvjeti za kontinuirano obavljanje stru¢nih, administrativnih i operativnih poslova TZ PSZ.

Nositelj aktivnosti i partneri: PSZ, TZ PSZ



Planirana sredstva: 95.000,00 eura
Izmjene i dopune: 33.574,32 eura
Realizacija: 33.314,16 eura

6.2. Materijalni troSkovi

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Materijalni troSkovi obuhvaéaju rashode potrebne za redovan rad i operativno funkcioniranje strucne
sluzbe TZ Pozesko-slavonske Zupanije. U 2025. godini u okviru ove stavke evidentirani su troSkovi uredskog
materijala i potroSnog materijala, reprezentacije, putnih troSkova i dnevnica, postarine i dostave, stru¢nog
usavrsavanja zaposlenika te izdaci za usluge (osobito telekomunikacijske usluge — telefon i internet, te ostale
povezane usluge). U sklopu materijalnih trosSkova evidentirani su i nematerijalni izdaci (bankovne usluge).
Planirane pozicije uredskog namjestaja i tehnicke opreme u izvjestajnom razdoblju nisu imale financijsku
realizaciju.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Osigurani su preduvjeti za kontinuirano i nesmetano obavljanje administrativnih i stru¢nih poslova kroz
uredno podmirivanje tekucih operativnih troskova (uredski materijal, reprezentacija i protokolarne obveze,
putni nalozi, postanske usluge, telekomunikacije, bankovne usluge i dr.), ¢ime je omoguéena provedba
programskih aktivnosti tijekom 2025. godine.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 20.000,00 eura
Izmjene i dopune: 15.000,00 eura
Realizacija: 14.228,92 eura

6.3. Tijela turisticke zajednice

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Tijela Turisticke zajednice PoZesko-slavonske Zupanije su Skupstina i Turisticko vijece. Ova stavka
obuhvaca troskove odrzavanja (administracije) sjednica tijela TZ PoZesko-slavonske Zupanije, kao i troskove
povjerenstava koja se osnivaju sukladno provodenju pojedinih aktivnosti TZ Pozesko-slavonske Zupanije, u
kojima sudjeluju predstavnici institucija i stru¢njaci iz relevantnih podrucja radi kvalitetnije provedbe programa
i projekata. Pod ovom stavkom evidentiraju se i troskovi vezani uz sudjelovanje ¢lanova u radu tijela.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U 2025. godini osigurano je redovno funkcioniranje tijela TZ PSZ kroz provedbu sjednica i donogenje
potrebnih odluka za izvrSenje Programa rada te pravovremeno operativno upravljanje aktivnostima, uz
podmirenje pripadajucih troskova rada tijela i administrativne podrske sukladno financijskoj realizaciji na ovoj

stavci.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ



Planirana sredstva: 5.000,00 eura
Izmjene i dopune: 1.200,00 eura
Realizacija: 936,05 eura

7. Rezerva

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Rezerva je planirana kao mogucnost financiranja nepredvidenih rashoda i aktivnosti tijekom godine,
odnosno za pokrice troSkova koji se mogu pojaviti tijekom provedbe Programa rada, a nisu bili poznati u
trenutku planiranja ili ih nije bilo moguce precizno predvidjeti.

Ostvareni cilj aktivnosti:

U izvjeStajnom razdoblju planirana sredstva rezerve nisu koristena, odnosno nije bilo financijske
realizacije na ovoj stavci.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 1.000,00 eura
Izmjene i dopune: 0,00 eura
Realizacija: 0,00 eura

8. Pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manjka nije bilo. Sredstva preostala na racunu na dan 31. prosinca 2025. g. koristit ée se za obveze iz 2025.
g. koje ¢e biti podmirene u 2026. g.

Fondovi posebne namjene
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Turisticka zajednica PoZesko-slavonske Zupanije u suradnji sa HTZ-om provela je Javni natjecaj za
dodjelu sredstava za projekte lokalnih turistickih zajednica na turisti¢ki nedovoljno razvijenom podrucju i
kontinentu u 2025. godini s podrucja Pozesko-slavonske Zupanije iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent u skladu sa Pravilnikom o kriterijima za dodjelu sredstava iz Fonda za turisticki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent (NN 04/22.), Suglasnosti HTZ-a i Odlukom Turisti¢kog vije¢a Turisti¢ke zajednice
Pozesko-slavonske Zupanije.

Nositelj aktivnosti i partneri: TZ PSZ

Planirana sredstva: 220.000,00 eura
Izmjene i dopune: 195.720,00 eura
Realizacija: 195.720,00 eura



9. Analiza i ocjena izvrSenja Programa rada, te procjena ucinka poduzetnih aktivnosti
na razvoj turizma

Turisticka zajednica PoZeSko-slavonske Zzupanije u 2025. godini obavljala je zadace sukladno
Zakonu o turistickim zajednicama 1 promicanju hrvatskog turizma te Statutu TZ PozeSko-slavonske
zupanije, a Program rada provodio se u skladu sa strateSkim dokumentima destinacijskog brendiranja
1 marketinSkog planiranja za razdoblje 2019.-2025.

U 2025. godini provedene su aktivnosti usmjerene na komunikaciju destinacijskog brenda Zlatna
Slavonija, jacanje vidljivosti destinacije kroz oglasavanje i PR, sudjelovanja na sajmovima i posebne
prezentacije, izradu i distribuciju promotivnih materijala, redovno odrzavanje digitalnih kanala, kao i
na razvoj turisti¢kih dogadanja kroz produkcijsku, logisticku i promotivnu podr§sku manifestacijama na
podrucju Zupanije. Poseban doprinos ravnomjernijem razvoju ponude ostvaren je i kroz provedbu
aktivnosti financiranja projekata lokalnih turistickih zajednica putem fondova posebne namjene, ¢ime
se dodatno potice kvaliteta i atraktivnost sadrZaja u cijeloj destinaciji.

Ucinak poduzetih aktivnosti prati se i kroz turisticki promet. Prema dostupnim podacima za
razdoblje sije¢anj—studeni 2025. godine na podruc¢ju Pozesko-slavonske Zupanije ostvareno je ukupno
62.510 nocenja, pri ¢emu domaci gosti ostvaruju 43.606 nocenja (69,76%), a strani gosti 18.904
nocenja (30,24%). U usporedbi s istim razdobljem 2024. godine (69.721 nocenje) ostvaren je pad od
10,34%, dok je u odnosu na isto razdoblje 2023. godine (64.612 nocenja) pad 3,25%. U odnosu na
referentnu 2019. godinu za isto razdoblje (34.697 nocenja), broj nocenja veci je za 80,16%.

PoZesko-slavonska Zupanija broj noéenja turista po LTZ-ima sije€anj - studeni (2025. - 2018.g.)

Turist Broj nocenja indeks nocenja
Turisticka zajednica drzava
= T 2025./ 2025./ 2025./ 2025./ 2025./ 2025./ 2025./
Naziv Dzr"e‘:;?:ls:ni 2025. g.| 2024.g. | 2023.g. | 2022.g. | 2021.g. | 2020.g. | 2019.g. | 2018.g. Eaa B o T oo B BoTal

Turistidka zajednica grada Domaci 5306 4974 4388 3.109 2.103 1.849 2.745 1.908 106,67%| 120,92%)| 170,67%| 252,31%| 286,97%| 193,30%| 278,09%
Kutjeva Strani 1565 1722 1537 902 961 334  1.009 882 90,88%)| 101,82%| 173,50%| 162,85%| 468,56%)| 155,10%| 177.44%
Ukupno 6.871 6.696 5.925 4.011 3.064 2.183 3.754 2.790 102,61% 115,97% 171,30% 224,25% 314,75% 183,03% 246,27%
stk sadiicarada Domaci 8879 20201 18263 18.004 7.259 1.707 3.549 2.252 43,95% 48,62% 4932%| 122,32%| 520,15%)| 250,18%| 394,27%
Lipika i : Strani 1613 1037 591 969 897 631] 2.643 791 15554%| 272,93%| 166,46%| 179,82%| 255,63%|  61,03%| 203,92%
Ukupno 10.492| 21.238| 18.854| 18.973| 8.156/ 2.338| 6.192| 3.043 49,40% 55,65% 55,30%| 128,64%| 448,76%| 169,44%| 344,79%
Turistitic zajsinica grada Domadi 3582 2375 2806]  3.556] 2.726] 1.982] 2.614] 2.503 150,82%| 127,66%| 100,73%| 131,40%| 180,73%| 137,03%| 143,11%
G Strani 1055]  1982] 1758  1.656] 2.425 478]  1.358]  2.021 98,64%| 11121%| 11806%|  80,62%| 409,00%| 143,96%|  96,73%
Ukupno 5.537| 4.357| 4.564| 5.212| 5.151| 2460 3.972| 4.524 127,08%| 121,32%]| 106,24%| 107,49%| 22508%| 139,40%| 122,39%
B e e et Domaci 1438 1797 2288 1.390 918 330 744 468 80,02%|  62,85%| 103,45%| 156,64%| 43576%)| 193,28%| 307,26%
Pleteraioe . 0 Strani 1009 1390 1067]  1.127 492 899 1.073 552 72,59%|  94,56%|  89,53%| 205,08%| 112,24%|  94,04%| 182,79%
Ukupno 2.447| 3.187| 3.355| 2.517 1.410 1.229 1.817 1.020 76,78% 72,94% 97,22%| 173,55%| 199,10%| 134,67%| 239,90%
T — Domadi 12254]  13393]  11614] 11.473] 8481 8.781] 11.157] 8.268 91,50%| 105,51%| 106,81%| 144,49%| 139,55%| 109,83%| 148,21%
Pozege Strani 7963 7366 6847 6.438 3.760 3.276 6.154 5.640 108,10%| 116,30%| 123,69%| 211,78%| 243,07%| 129,40%| 141,19%
Ukupno 20.217| 20.759| 18.461] 17.911| 12.241| 12.057| 17.311| 13.908 97,39%| 109,51%| 112,87%| 165,16%| 167,68%| 116,79%| 14536%
—— Domaci 11853 8494] 8517] 9.060] 8786 5.990] 8.013] 7.55 139,55%| 139,17%| 130,83%| 134,91%| 197,88%| 147,92%| 156,87%
padruda Zlatni Papuk Strani 4560 4262 4323 2.911 1.722 556 1.924 1.665 106,99%| 10548%)| 156,65%)| 264,81%)| 820,14%| 237,01%| 273,87%
Ukupno 16.413| 12.756| 12.840| 11.971| 10.508) 6.546| 9.937| 9.221 128,67%| 127,83%| 137,11%| 156,20%| 250,73%| 165,17%| 178,00%
Turisticka zajednica Domaci 294 329 330 240 57 28 75 11 89,36%|  89,09%| 122,50%| 515,79%| 1050,00%)| 392,00%| 2672,73%
PozeSko-slavonske Strani 239 399 283 226 103 76 404 180 59.90%|  84,45%| 105,75%| 232,04%| 314,47%|  59,16%| 132,78%
Fupanije - opéina Caglin__ [Ukupno 533 728 613 466 160 104 479 191 7321%|  86,95%| 114,38%| 333,13%| 512,50%| 111,7%| 279,06%
% 5 .| Domaci 43.606| 51.563| 48.206| 46.832| 30.330| 20.667| 28.897| 22.966 84,57%| 90,46%)| 93,11%)| 143,77%| 210,99%| 150,90%| 189,87%

Pozesko-slavonska Zupaniji
Strani 18.904| 18.158| 16.406| 14.229| 10.360 6.250] 14.565| 11.731 104,11%| 115,23%]| 132,86%| 182,47%| 302,46%| 129,79%| 161,15%
Ukupno 62.510| 69.721| 64.612| 61.061| 40.690| 26.917| 43.462| 34.697 89,66% | 96,75% | 102,37% | 153,62% | 232,23% 143,83% 180,16%




Prikaz udjela noc¢enja prema lokalnoj turisti¢koj zajednici u 2025. godini
Udio noc¢enja prema lokalnoj TZ 2025.

B Turisticka zajednica grada - PoZega

B Turisticka zajednica podrucja - Zlatni
Papuk

= Turisticka zajednica grada - Lipik

B Turisticka zajednica grada - Kutjevo

® Turisticka zajednica grada - Pakrac

® Turisticka zajednica grada - Pleternica

W Turisticka zajednica Pozesko-
slavonske Zupanije

Graficki prikaz broja noéenja po vrsti objekta u periodu 2019.-2024. godine
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Usporedni prikaz podataka prema broju nocenja u objektima prikazuje povecéanje broja nocenja u
objektima u domacinstvu i sobama za iznajmljivanje, Sto je rezultat otvaranja novih pretezito privatnih
smjestajnih kapaciteta manjeg kapaciteta, te dolaska turista iz blizih emitivnih trzista vlastitim prijevoznim



sredstvima. Posljednjih godina na podrucju PoZesko-slavonske Zupanije uocen je veliki interes gostiju za
aktivnim turizmom, osobito za bicikliranje, pjeSacenje, planinarenje i sl.

Broj kreveta po vrsti objekta u razdoblju 2018. — 2025.

Broj kreveta po podvrsti objekta

Podvrsta objekta 2025 2024 2023 2022 2021 2020 2019 2013
Apartman 77 68 62 33 30 20 16 16
Hotel 19 19 19 19 38 38 338 38
Hotel bastina 58 58 58 58 58 58 38 58
Kamp na OPG-u (seljackom
domadinstvu) 12 12 12 12 12 12 12 0
Kamp odmoriste 141 141 141 141 141 141 141 141
Kamp u domacinstvu 0 30 30 0 0 0 §] 0
Kuca stanovnika opcine/grada 12 8 8 25 25 25 4 2
Kuca za odmor 13 25 25 25 12 12 4 4
Ohbjekt za robinzonski smjestaj 7 7 7 7 7 7 7 7
Objekti na OPG-u (seljackom
domadinstvu) 20 86 67 62 54 54 38 29
Objekti u domacinstvu 487 466 392 324/ 284 255 202 100
Planinarski dom 40 40 40 40 40 40 40 40
Prenociste 328 328 313 328 355 355 415 388
Soba za iznajmljivanje 195 238 234 2300 2300 141 as 70
Studio apartman 29 29 26 24 24 10 3 0
Ué&enicki/studentski
dom/Akademis 110 0 0 0 0 0 0 0
Ukupno 1.614 1.555 1.434 1.328 1.310 1.168 1.073 893

U 2025. g. zabiljeZzeno je ukupno 1.614 kreveta, od Cega se najveéi udio kreveta nalazi u Objektima u
domacinstvu (30,17%), zatim u Prenodistima (20,32%) i Sobama za iznajmljivanje (12,08%). Usporedujuci 2025.
godinu s 2024. godinom, ukupan broj kreveta veci je za 3,79%. Ako usporedimo 2025. godinu s 2018. godinom,
ukupan broj kreveta u PoZesko-slavonskoj Zupaniji vedi je za 57,31%.



Tabli¢ni prikaz broja nocenja po vrstama smjestaja

Pedereta alipka ro) | Brojnocenja | Indeks
2025, nocenja
2024.

Soba za iznaimljivanie 25.788 12.387 208,19
Objekti u domadinstvu 20.129) 22.764 88,42
Frenodiste 11.365 14.172 80,19
Objekti na OPG-u (seljackom domadinstvu) 3.646 3.232 112,81
Kamp odmoriste 3.261 3.178 102,61
Hotel basting 2.369 1.936 122,37
Planinarski dom 2.355 2.597 90,658
Apartman 2,277 3.180 69,87
Hotel 1.097 1.397 78,53
Kuca za odmor 743 540 138,70
Studio apartman 672 516 109,08
Dbjekt za robinzonski smieita] 218 148 145,55
Kamp na OPG-u {ssliatkom domadinstvu) 70 43 162,79
Uenifki/studentski dom/fkademis 0 321 0,00
Ukupno 73.939 66.511 111,17

U 2025. g. najvedi broj noc¢enja ostvaren je u Objektima u domacinstvu (22.764 nocenja), zatim slijede
Prenodista (14.172 noéenja) i Sobe za iznajmljivanje (12.387 nocenja).

Tabli¢ni prikaz kretanja turistickog prometa 2024./2025. prvih 10 emitivnih trzista:

Turist drZzava Dolasci  Dolasci Indeks HNocenja MNocenja Indeks

prebivalista 2024 2025 dolasci 2024 2025 nocenja
Hrvatska 20.075 20.951 95,82 54.960 45.853 117,30
Hiemacka 1.398 1.263 110,69 4.500 4,729 95,16
Bosna i Hercegovina 693 815 85,03 1.560 1.521 102,56
Srbija 658 616 106,82 1.420 1.201 118,23
Slovenija 647 663 97,59 1.250 1.294 96,60
Austrija 532 483 110,14 1.145 946 121,04
Madarska 205 780 04,74 913 1.422 64,21
Ttalija 341 377 90,45 637 858 74,24
Mizozemska 273 329 82,98 600 958 62,63
SAD 161 143 112,59 570 396 143,94

Ako pogledamo strukturu turista koji su u 2025. godini posjetili Pozesko-slavonsku Zupaniju, najvedi
broj nocenja i dalje ostvaruju turisti iz Hrvatske. Od inozemnih turista, najveéi broj no¢enja ostvarili su turisti iz
Njemacke, a zatim slijede turisti iz Bosne i Hercegovine, Madarske, Slovenije i Srbije. Medu znadajnijim
emitivnim trzistima isticu se jos i Nizozemska, Austrija, Italija te SAD.

Iz navedenih podataka vidljivo je kako domacdi gosti i dalje ¢ine najvazniji udio u ukupnim noéenjima, dok
inozemni promet potvrduje prisutnost Pozesko-slavonske Zupanije na vise stranih trZista, osobito na trzistima
Njemacke i susjednih zemalja.



10. Procjena ucinka poduzetih aktivnosti na ostale strateske ciljeve Pozesko-slavonske
Zupanije

Tijekom 2025. godine aktivnosti Turisticke zajednice PoZeSko-slavonske Zupanije, provedene u suradnji s
lokalnim turistickim zajednicama gradova i opcina (TZG PoZege, TZG Pleternice, TZG Pakraca, TZG Lipika, TZG
Kutjeva i TZP Zlatni Papuk) te Klasterom Slavonija, doprinijele su ostvarivanju ciljeva definiranih strateskim i
marketinskim dokumentima za razvoj turizma na podrucju Slavonije i PoZesko-slavonske Zupanije. Poseban
naglasak bio je na jacanju prepoznatljivosti destinacije, razvoju i unapredeniju turistickih proizvoda, podizanju
kvalitete postojecih sadrzaja i smjesStajnih kapaciteta, kao i na snaznijoj promociji destinacije kroz suradnje,
sajamske nastupe, digitalne kanale i ciljane komunikacijske aktivnosti.

Provedene aktivnosti bile su usmjerene i na osnaZivanje suradnje medu dionicima u turizmu, poticanje
ulaganja u kvalitetu i autenti¢nost ponude, razvoj novih doZivljaja te dodatnu edukaciju i povezivanje
turistickog sektora. Time su stvoreni preduvjeti za daljnji rast konkurentnosti destinacije i njezino kvalitetnije
pozicioniranje na domacem i inozemnom trzistu.

Turisticka zajednica PozeSko-slavonske Zupanije i u narednom ce razdoblju nastaviti usmjeravati svoje
aktivnosti prema unaprjedenju kvalitete turisticke ponude, ja¢anju promocije destinacije, razvoju odrzivih i
atraktivnih turistickih proizvoda te poticanju dionika u turizmu na kontinuirano usavrsavanje kroz edukacije,
radionice, promotivne aktivnosti i zajednicke projekte.



DODATAK 1.

Podaci o turistickom prometu u 2025. godini

U razdoblju sijecanj—prosinac 2025. g. na podrucju Pozesko-slavonske Zupanije ostvarena su 28.982
dolaska i 66.511 noéenja. U usporedbi s istim razdobljem 2024. godine, u dolascima je ostvareno poveéanje od
3,48% (28.007 dolazaka u sije¢nju—prosincu 2024. g.), dok je u noéenjima zabiljeZeno smanjenje od 10,04%
(73.939-2024. g.).

Na podruéju opcine Caglin ostvareno je 276 dolazaka i 574 nocenja, odnosno dolasci su smanjeni za
21,59% (352 — 2024. g.), a nocenja su smanjena za 24,07% (756 — 2024. g.).

Na podrucju TZG Kutjeva ostvareno je 3.958 dolazaka i 7.249 nocenja, odnosno dolasci su povecani za
7,50% (3.682 — 2024. g.), a nocenja su povecana za 4,56% (6.933 — 2024. g.).

Na podrucju TZG Lipika ostvareno je 2.075 dolazaka i 11.134 nocenja, odnosno dolasci su smanjeni za
29,71% (2.952 — 2024. g.), a noéenja su smanjena za 51,38% (22.900 — 2024. g.).

Na podrucju TZG Pakraca ostvarena su 2.283 dolaska i 5.907 nocenja, odnosno dolasci su poveéani za
10,72% (2.062 — 2024. g.), a nocenja su povecana za 25,95% (4.690 — 2024. g.).

Na podrucju TZG Pleternice ostvareno je 1.370 dolazaka i 2.701 noéenje, odnosno dolasci su povedani
za 4,74% (1.308 — 2024. g.), a noéenja su smanjena za 17,35% (3.268 — 2024. g.).

Na podrucju TZG PoZege ostvareno je 12.195 dolazaka i 21.578 nocenja, odnosno dolasci su povedani
za 5,11% (11.602 — 2024. g.), dok su noc¢enja smanjena za 3,17% (22.285 — 2024. g.).

Na podrucju TZP Zlatni Papuk (opcine Velika, Brestovac, Kaptol i Jaksi¢) ostvareno je 6.825 dolazaka i
17.368 nodenja, odnosno dolasci su povecani za 12,83% (6.049 — 2024. g.), a nocenja su povecéana za 32,51%
(13.107 — 2024. g.).



Turisticki promet u razdoblju sijecanj-prosinac 2025.g.

Broj dolazaka 2024./2025.

Turist
& & Broj dofazaka ndeks
Turisticka zajednica driava :
Maziv prebivalista
domatifstrani 2024. 2025, g =
Domadi 2.745 3112 BB,24%
Turistitka zajednica grada 3 : a
Kurtjeva Strani 936 248 L1064
Ulupno 3.682 3.058 93,03%
Domaci 2.561 1530 167,39%
Turisticka zajednica grada r
B Strani a1 545 7174%
Lipika
Ukupno 2,852 2075 142, 27%
Domati 1.420 1663 85,39%
Turisticka rajednica grada X =
Strani g42 620 103,55%
Pakraca E
Uupno 2.062 2283 an,32%
Domadi 721 791 91,15%
Turisticka zajednica grada - ~ -
4 ¢ Strani 587 570 101, 38%
Pigternica
Ukupno 1.308 1370 o5 47%
Domadi 8.082 8367 96,59%
Turisticks zajednica grada
. Strani 3.520 3.E2E 91,95%
Polege
Whkupna 11.602 12.195 o5,14%
Domaci 4387 5319 B2 48%
TisiEta o Strani 1662 1506 110, 36%
podrudia Zlatni Papuk w i 0 ,
Ukupnio 6.04% 6.825 B8,563%
e Domati 158 169 93,49%
Turisticka rajednica
Podesko-slavonske strani 134 107 181,31%
upanije - opdina Caglin
Ukupno 352 276 127,54%
Poiaiko-slavonska Domaci 20,075 20851 o5 82%
Iuparia strani 7.932 8031 98, 77%
Ukupna 8.007 26.982 96,64%




Broj noéenja 2024./2025.

Turist
i S G Broj nocenja Indeks.
Turisticka zajednica driava g
Maziv prebivaiista
domafdifstrani 228, g 2025, E.
Domati 5168 5.645 91,55%
Turisticka zajednica grada ‘ %
Kutjeva Strani 1765 1604 110,047
Ukupno £.933 7.249 05,545
Domadi 21764 9.428 230,84%
Turisticks zajednica grada ; X
o Stram 1135 1706 B6,50%
Lipika
Ukupno 22.500 11,134 205,68%
Domadi 2675 34935 67,98%
Turisticka zajednica grada -
Stram 2015 1972 102, 18%
Pakraca
Ukupno 4,590 5,007 70,40%
Domadi 1.816 1.602 113,36%
Turisticka zajednica grada
z : - Stram 1452 1.099 132, 12%
Pleternice
Ukupno 3.268 2.701 120,99%
Diomaci 14.430 13225 108, 96%
Turisticka zajednica grada -
= Stram 7.B75 8353 94 28%
Polege
Ukupno 22285 Z1.578 103,28%
Domad B.706 12 683 69,35%
Turisticka zajednica podrucia = i P PR
5
Zlatni Papuk ol : = IS
Ukupno 13.107 17.368 T547%
. o . Dormati 331 335 98, 81%
Turisticka zajadnica Pozesko-
slavonske Zupanije - eptina STrani 525 239 177,82%
Caglin -
Ukupno 756 574 131, 71%
Posetko-slavonska Domati 54.960 46.853 117,30%
BE L Strani 18.979 19 658 56,55%
Ukupno 73.939 66.511 111 17%




IzvjeS¢e o izvrSenju programa rada TZ Pozesko-slavonske Zupanije za 2025.g.— Tablicni

prikaz
H () 0,
PLAN  ZA Realizacij ::dlo * ::I::Eilz(:ci'/:
RB PRIHODI PO VRSTAMA 2025. ! . !
(u eur) a 2025. realizaci | /
ji Plan
Pocetno stanje racuna s 01.01.2025.
1. lzvorni prihodi 45.000,00 41.042,16 | 7,98 91,20
1.1. | Turisti¢ka pristojba 16.000,00 11.532,89
1.2. | Clanarina 29.000,00 29.509,27
Prihodi iz proracuna
2. opéine/grada/Zupanije i  drzavnog | 105.000,00
proracuna 85.000,00 | 16,53 80,95
Prihodi iz proracuna Zupanije za zakonske
1. 95.000,00
2.1 zadace 85.000,00
2.2. | Prihodi iz proracuna Zupanije za projekte | 10.000,00
o s 475.000,0 388.146,6
3. Prihodi od sustava Turistickih zajednica 0 0 75 48 8172
Prihodi od HTZ - Fond za turisticki
. . Y. . | 450.000,0
3.1. | nedovoljno razvijena podrucja i 0 357.000,0
kontinent 0
311 Neisplaéena sredstva u 2024. godini
. P '8 69.000,00
3.1.2 Sredstva u 2025. godini 388'000’0
3.2. | Prihodi HTZ - Fond za izravnanje 25.000,00 31.146,60
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00 0,00
an. PI’Ih.OdI _od sudjelovanja u provedbi 0,00
projekta iz EU fondova
4.2. | Prihod od projekta Svijet grasevine 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 5.000,00 0,00 0,00 0,00
Prihodi od objavljivanja komercijalnih
5.1. | oglasa (online, offline) i sponzorski | 0,00
ugovori
5.2 !Drlhodl od organiziranja strucnih skupova 5.000,00
i edukacija
Ostali nespomenuti prihodi, potpore i
6. . 1.200,00
pomoci 24,09 0,00 2,01
6.1. Prihod od pravnih i fizickih osoba 1.000,00
6.2. | Prihod od kamate 100,00 24,09
6.3. Ostali prihodi 100,00




Prijenos prihoda pret. god. (Visak pret.

7. o R Al 30.000,00
god. ukoliko je isti ostvaren) ! 0,00 0,00 0,00
7.1. | Namjenski prijenos 25.000,00
7.2. | Nenamjenski prijenos 5.000,00
UKUPNO 661.200,00 214'212'8
o . INDEKS %
PLAN ZA Realizacij | Udio % u Realizaci'ao
RB AKTIVNOSTI PO VRSTAMA 2025. a realizacij / J
(ueur) 2025. i
Plan
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 69.000,00 20.548,99 | 3,65 29,78
lzrada
1.1. strateskih/operativnih/komunikacijskih/akci | 65.000,00
jskih dokumenata 20.548,99
1.2. Istrazivanje i analiza trzista 2.000,00
1.3. th.'arenje' ucinkovitosti promotivnih 2.000,00
aktivnosti
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 140.000,00 94.795,10 | 16,83 67,71
Identifikacija i vrednovanje resursa te
2.1. strukturiranje turisti¢kih proizvoda 40.000,00 8.062,50
22, Sus?aw oznacavanja kvalitete turistickog 5.000,00
proizvoda
2.3. Podrska turistickoj industriji 5.000,00 493,55
2.4. Podrska razvoju turistickih dogadanja 80.000,00 86.239,05
2.5. Turisticka infrastruktura 10.000,00
. 187.667,8
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 267.000,00
8 33,32 70,29
3.1 Def.mlranje brending sustava i brend 2.000,00
arhitekture
3.2, Oglasav?nje fiestmacuskog branda, turisticke 150.000,00 129.623,1
ponude i proizvoda 6
3.3. Odnosi s javnoséu: globalni i domadéi PR 20.000,00
3.4. Marketing i poslovne suradnje 5.000,00 5.215,10
Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne
3.5. radionice 20.000,00 10.397,25
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 2.000,00 461,00
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 20.000,00 7.040,00
3.8. Internetske stranice 20.000,00 2.244,16
Kreiranje i upravljanje bazama turistickih
39 | podataka 2000000 1 ¢ g35 0o
3.10. | Turisticko-informativne aktivnosti 8.000,00 26.052,21
4. DESTINACISKI MENADZMENT 60.000,00 16.013,54 | 2,84 26,69
an. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije 1.000,00

/eVisitor




4.2, Strucni skupovi i edukacije 50.000,00 13.174,78
4.3. Koordinacija i nadzor 1.000,00 495,01
4.4, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 5.000,00 2.343,75
4.5. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 3.000,00
5 CLANSTVO u STRUKOVNIM | 0 o
) ORGANIZACJAMA ! 0,00 0,00 0,00
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 100,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 100,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 120.000,00 48.479,13 | 8,61 40,40
6.1. Place 95.000,00 33.314,16
6.2 Materijalni troskovi 20.000,00 14.228,92
6.3. Tijela turisticke zajednice 5.000,00 936,05
7. REZERVA 5.000,00
3 POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1z
: PRETHODNE GODINE (ukoliko je isti ostvaren)
SVEUKUPNO 1 661.200,00 267'504'6
PRUENOS VISKA U IDUCU GODINU -
POKRIVANJE MANJKA U IDUCOJ GODINI
(SVEUKUPNI PRIHODI UMANIJENI ZA
SVEUKUPNE RASHODE)
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki
1. nedovoljno razvijenim podrucjima i | 220.000,00 195.720,0
kontinentu 0
11 Nerfea.lmrana sredstva u prethodnoj 0,00
godini
1.2. Sredstva u 2025. g. 170.000,00 395'720'0
HTZ uplatio TZ PSZ za LTZ (16.05.) 395'720'0
SVEUKUPNO 2 220.000,00 ;95'720'0
563.224,6
TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 | 881.200,00 a
220.000,0 195.720,0
2. ISPLACENA SREDSTVA ZA 2025 0 0




Turisticka zajednica PozeSko-slavonske Zzupanije posluje u skladu sa Zakonom o financijskom
poslovanju i racunovodstvu neprofitnih organizacija (NN 121/14.) te Zakonom o turistickim zajednicama 1
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19. 1 42/20.).

Program rada Turisticke zajednice Pozesko-slavonske Zupanije za 2025. godinu donesen je 12. prosinca
2024. godine. Izmjene 1 dopune Programa rada usvojene su 19. prosinca 2025. godine na sjednici Turistickog
vijeca i sjednici Skupstine Turisticke zajednice PoZesko-slavonske zupanije.

Prihodi u 2025. godini iznose 514.212,85 eura, uvecani za pocCetno stanje na racunu 38.058,78 eura
(01.01.2025. godine), iznose ukupno 552.271,63 eura. U 2025. godini zaprimljene su uplate za financiranje
projekata lokalnih turistickih zajednica iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent u
iznosu od 195.720,00 eura. Turisticka zajednica Pozesko-slavonske zZupanije ukupno je raspolagala s iznosom
od 747.991,63 eura.

Rashodi u 2025. godini iznosili su 367.504,64 eura. Prema lokalnim turistickim zajednicama isplacena
su sredstva za projekte iz 2025. godine u ukupnom iznosu od 195.720,00 eura. Turisticka zajednica Pozesko-

slavonske Zupanije ukupno je isplatila 563.224,64 eura.

Stanje na ra¢unu na datum 31.12.2025. godine bilo je 184.766,99 eura.



